《商业电影赏析》课程教学大纲
一、课程基本信息（四号黑体）
	英文名称
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	课程代码
	ECON2019

	课程性质
	专业选修课程
	授课对象
	经济学专业

	学   分
	2.0
	学   时
	36

	主讲教师
	蔡婧璇
	修订日期
	2023.8

	指定教材
	[bookmark: _GoBack]讲义


二、课程目标
（一）总体目标：
商业电影赏析是研究性以及人文素质培训课程方面的专业选修课，是基础理论与基础实践相结合的课程。通过本课程的学习，旨在提高学生的人文素养和美学素养，使学生建立起电影赏析的基本理论框架。

（二）课程目标：
课程目标1：掌握商业电影赏析的基本概念、基本理论、基本方法；
1．1 商业电影的基本概念
1．2商业电影的基本理论
课程目标2：提高对影视作品的感受能力、分析能力、理解能力，并能够从经营者的角度提出自己的观点；
2．1商业电影赏析方法
2．2商业电影分析元素
课程目标3：开拓知识面，学习社会学、传播学、新闻学、文化学等方面的知识。
3．1电影中的经济学
3．2电影中的交叉学科知识

（三）课程目标与毕业要求、课程内容的对应关系
表1：课程目标与课程内容、毕业要求的对应关系表 （五号宋体）
	课程目标
	课程子目标
	对应课程内容
	对应毕业要求

	课程目标1
	1.1
	电影与商业电影概述
	经济与社会：了解与经济分析关的社会、 历史、 政策、法律及文化方面知识，分析和评价经济分析过程对上述因素的影响，并理解应承担的责任。

	
	1.2
	商业电影产业
	经济与社会：了解与经济分析关的社会、 历史、 政策、法律及文化方面知识，分析和评价经济分析过程对上述因素的影响，并理解应承担的责任。

	课程目标2
	2.1
	商业电影分析
	经济与社会：了解与经济分析关的社会、 历史、 政策、法律及文化方面知识，分析和评价经济分析过程对上述因素的影响，并理解应承担的责任。

	
	2.2
	商业电影分析元素
	经济与社会：了解与经济分析关的社会、 历史、 政策、法律及文化方面知识，分析和评价经济分析过程对上述因素的影响，并理解应承担的责任。

	课程目标3
	3.1
	电影中的经济学、经典电影赏析
	经济与社会：了解与经济分析关的社会、 历史、 政策、法律及文化方面知识，分析和评价经济分析过程对上述因素的影响，并理解应承担的责任。

	
	3.2
	电影中的交叉学科知识、经典电影赏析
	交叉学科知识：能够将数学、历史、自然科学知识 （比如地理 和经济学专业知识用于解决生产企业和金融 证券等服务企业的一般行业分析 、 经济形势分析等问题。


三、教学内容
第一章 电影与商业电影 
1.教学目标 ：（1）明确电影的发展和种类；（2）知晓商业电影的艺术起源。
2.教学重难点：（1）商业电影的艺术特征。
3.教学内容：（1）商业电影相关概念；（2）商业电影的发展；（3）商业电影的艺术特征。
4.教学方法：讲授、讨论、案例分析。
5.教学评价：举例说明商业电影的艺术特征。
第二章 商业电影产业
1.教学目标：（1）了解商业电影的制作流程；（2）了解商业电影产业的商业化运作。
2.教学重难点：（1）商业电影的制作流程；（2）商业电影的营销方法。
3.教学内容：（1）商业电影的生产与制作；（2）商业电影的发行与营销；（3）商业电影的投资与资本运作。
4.教学方法：讲授、讨论、案例分析。
5.教学评价：了解商业电影的产业链。
第三章 商业电影分析
1.教学目标：（1）理解电影的艺术特征；（2）掌握常用的电影分析工具。
2.教学重难点：（1）电影的艺术特征；（2）电影分析工具。
3.教学内容：（1）电影分析历史；（2）电影分析工具；（3）电影分析目标；（4）电影的艺术特征。
4.教学方法：讲授、讨论、案例分析。 
5.教学评价：对经典商业电影作品进行赏析。
第四章 商业电影分析元素
1.教学目标：（1）明晰商业电影的元素；（2）掌握商业电影元素的分析方法。
2.教学重难点：（1）商业电影不同元素的分析方法。
3.教学内容：（1）直觉分析；（2）视觉分析，（3）听觉分析；（4）表演分析；（5）结构分析；（6）文化分析。

4.教学方法：讲授、讨论、案例分析。 
5.教学评价：对经典商业电影作品进行赏析。
第五章 电影中的经济学
1.教学目标：（1）提升电影鉴赏能力；（2）经济学知识拓展。
2.教学重难点：（1）捕获电影中的经济学知识。
3.教学内容：（1）观看经典商业电影；（2）对商业电影中的经济学知识进行讨论。
4.教学方法：讲授、讨论、案例分析。 
5.教学评价：从经济学的角度解读商业电影。
第六章 电影中的交叉学科知识
1.教学目标：（1）提升电影鉴赏能力；（2）交叉学科知识拓展。
2.教学重难点：（1）捕获电影中的交叉学科知识。
3.教学内容：（1）观看经典商业电影；（2）对商业电影中的交叉学科知识进行讨论。
4.教学方法：讲授、讨论、案例分析。 
5.教学评价：从交叉学科的角度解读商业电影。
第七章 经典电影赏析
1.教学目标：（1）观摩优秀商业电影作品；（2）提升电影鉴赏能力。
2.教学重难点：（1）结合专业所学提出自己的观点。
3.教学内容：（1）观看经典商业电影；（2）对商业电影进行分析。
4.教学方法：讲授、讨论、案例分析。
5.教学评价：完成商业电影分析报告。
四、学时分配
表2：各章节的具体内容和学时分配表
	章节
	章节内容
	学时分配

	第一章
	电影与商业电影
	2

	第二章
	商业电影产业
	2

	第三章
	商业电影分析
	4

	第四章
	商业电影分析元素
	4

	第五章
	电影中的经济学
	4

	第六章
	电影中的交叉学科知识
	4

	第七章
	经典电影赏析
	12


五、教学进度
表3：教学进度表
	周次
	日期
	章节名称
	内容提要
	授课时数
	作业及要求
	备注

	1
	
	电影与商业电影
	课程介绍、商业电影概论
	2
	了解本课程学习内容及商业电影基本知识
	

	2
	
	经典电影赏析
	电影赏析
	2
	赏析具有代表性的经典影片
	

	3
	
	商业电影产业
	商业电影电影的生产、制作、发行、投资、营销
	2
	了解商业电影产业
	

	4
	
	经典电影赏析
	电影赏析
	2
	赏析具有代表性的经典影片
	

	5-6
	
	商业电影分析
	电影分析的历史、电影分析工具、电影分析目标、电影艺术特征
	4
	掌握电影分析的工具
	

	7
	
	经典电影赏析
	电影赏析
	2
	赏析具有代表性的经典影片
	

	8-9
	
	商业电影分析元素
	直觉分析、视觉分析、听觉分析、表演分析、结构分析、文化分析
	4
	学习电影分析的类别与方法
	

	10
	
	经典电影赏析
	电影赏析
	2
	赏析具有代表性的经典影片
	

	11-12
	
	电影中的经济学
	基于经济学视角的商业电影赏析
	4
	从经济学的角度解读商业电影
	

	13
	
	经典电影赏析
	电影赏析
	2
	赏析具有代表性的经典影片
	

	14-15
	
	电影中的交叉学科知识
	基于交叉学科视角的商业电影赏析
	4
	从交叉学科的角度解读商业电影
	

	16
	
	经典电影赏析
	电影赏析
	2
	赏析具有代表性的经典影片
	

	17
	
	课程总结与复习
	重难点复习及答疑
	2
	查漏补缺
	


六、教材及参考书目
无。    
七、教学方法 
1．讲授法：理论讲授，主要教学方法，贯穿教学全过程。
2．讨论法：对本门课程的主要内容，采用问题形式，在师生和学生之间展开讨论。
3. 举例法：通过举例，强化学生对相关知识点的认识。
4. 案例分析法：通过案例解读、案例问题回答，提高学生理论知识运用能力。
      八、考核方式及评定方法
（一）课程考核与课程目标的对应关系 
表4：课程考核与课程目标的对应关系表
	课程目标
	考核要点
	考核方式

	课程目标1
	商业电影赏析的基本概念、基本理论、基本方法
	1.课堂交流
2.课后作业
3.期末考试

	课程目标2
	对影视作品的感受能力、分析能力、理解能力
	1.课堂交流
2.课后作业
3.期末考试

	课程目标3
	通过商业电影学习社会学、传播学、新闻学、文化学等方面的知识
	1.课堂交流
2.课后作业
3.期末考试


（二）评定方法 
1．评定方法 
平时成绩（含考勤、课堂表现与作业）20%，期中考试30%；期末考试50%，闭卷。
2．课程目标的考核占比与达成度分析 
表5：课程目标的考核占比与达成度分析表
	       考核占比
课程目标
	平时
	期中
	期末
	总评达成度

	课程目标1
	30
	30
	40
	（例：课程目标1达成度={0.3ｘ平时目标1成绩+0.2ｘ期中目标1成绩+0.5ｘ期末目标1成绩}/目标1总分。按课程考核实际情况描述）

	课程目标2
	30
	30
	40
	

	课程目标3
	30
	30
	40
	


（三）评分标准 （小四号黑体）
	课程
目标
	评分标准

	
	90-100
	80-89
	70-79
	60-69
	＜60

	
	优
	良
	中
	合格
	不合格

	
	A
	B
	C
	D
	F

	课程
目标1
	非常全面准确地掌握商业电影赏析的基本概念、基本理论、基本方法
	比较全面准确地掌握商业电影赏析的基本概念、基本理论、基本方法
	能够掌握商业电影赏析的基本概念、基本理论、基本方法，但不够全面
	基本正确地掌握商业电影赏析的基本概念、基本理论、基本方法
	不能正确地掌握商业电影赏析的基本概念、基本理论、基本方法

	课程
目标2
	对影视作品具有准确深入的感受能力、分析能力、理解能力，并能够提出自己的观点
	对影视作品具有比较准确深入的感受能力、分析能力、理解能力，并能够提出自己的观点
	对影视作品具有一定的感受能力、分析能力、理解能力，但提出的观点缺乏创新性有限
	对影视作品具有基本正确的感受能力、分析能力、理解能力
	对影视作品不具有感受能力、分析能力、理解能力

	课程
目标3
	通过商业电影的赏析能够全面深入地学习社会学、传播学、新闻学、文化学等交叉学科知识
	通过商业电影的赏析能够比较全面深入地学习社会学、传播学、新闻学、文化学等交叉学科知识
	通过商业电影的赏析能够学习社会学、传播学、新闻学、文化学等交叉学科知识，但较为浅显
	基本能够通过商业电影的赏析学习社会学、传播学、新闻学、文化学等交叉学科知识
	无法通过商业电影的赏析学习社会学、传播学、新闻学、文化学等交叉学科知识



